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1. Executive summary

1.2 La soluzione

Creare siti web è un’attività sempre più 
semplice e diffusa tra aziende, agenzie
digitali e liberi professionisti. Tuttavia, 
ciò che non è semplice per chi fa busi-

SEO Tester Online è la piattaforma web 
che aiuta marketer, e-commerce e web 
agency in 45 paesi nel mondo a moni-
torare e migliorare la visibilità organica 

1.1 Il problema e le opportunità

ness, è rendere tali siti visibili sui diversi 
motori di ricerca come Google, Amazon 
e YouTube laddove si trovano spesso i 
propri nuovi potenziali clienti.

del proprio sito web o di quello dei propri 
clienti, grazie a tool innovativi e guidati, 
studiati per la SEO e il web marketing.
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1.4 Il vantaggio competitivo

Creiamo strumenti per la SEO e il web 
marketing innovativi, intuitivi e guidati.
Aiutiamo ogni giorno imprenditori e con-
sulenti in tutto il mondo a semplificare i 

1.3 La mission di SEO Tester Online

processi di analisi, monitoraggio e ottimiz-
zazione per i motori di ricerca di siti web 
e contenuti online a vantaggio del proprio 
business e di quello dei propri clienti.

Tecnologia 
proprietaria

Servizi 
Pay-As-You-Go

White Label SEO multi motore 
di ricerca

Riconoscibilità 
del brand

Piattaforma 
guidata
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1.5 Il prodotto

analizza1 ottimizza monitora monetizza

1. Executive summary
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1. Executive summary

1.6 Mercato

1.7 Segmentazione di mercato italiano

2016 2017 2018 2019 2020

1,5 Milioni3,5 Milioni

freelancer
 italiani

imprese sul 
territorio italiano

aziende di consulenza
in ambito digitale

consulenti

soggetti
100.000

Secondo un’indagine condotta da Bor-
rell Associates le aziende nel mondo 
hanno speso oltre 65 miliardi di dollari 
per la SEO nel 2016, un dato in crescita 

che porterà la spesa globale destina-
ta alla SEO a 79 miliardi di dollari nel 
2020, con un trend in crescita del 21%.
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1. Executive summary

1.8 Competitor

Il panorama delle suite e degli strumen-
ti di web marketing dedicati al mondo 
della SEO risulta molto variegato e non 
è agevole disegnare un confronto diret-
to e lineare tra i vari competitor sul mer-
cato, soprattutto perché ognuno di essi 
offre servizi e soluzioni differenti, in al-

cuni casi complementari, ma mai effet-
tivamente completi, ossia che integrano 
determinati strumenti rispetto ad altri, 
attraverso un sistema web-based (che 
quindi non richiede nessuna installazio-
ne di software).

Tra i concorrenti diretti ricordiamo: SEMrush, SEOzoom, MozSEO, Ahrefs.
Tra i concorrenti indiretti ricordiamo: Ubersuggest, ScreamingFrog, Yoast SEO.
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1.9 Revenue Model

1.10 Pricing

Il pricing è composto da 4 piani per soddisfare diverse esigenze

1. Executive summary

SEO Tester Online è un Saas (software as a 
service) offerto con un modello freemium. 
I ricavi sono generati tramite la vendita in 
abbonamento del servizio con piani men-
sili o annuali. A ciascun utente, prima di 
decidere se acquistare uno dei piani in ab-

bonamento, è offerta la possibilità di utiliz-
zare gratuitamente alcuni degli strumenti 
della piattaforma per poter testare le dina-
miche del prodotto ed una prova gratuita di 
15 giorni dei servizi completi.

SaaS MRR

Mensile: 9,90€ + IVA
Annuale: 118,80€ + IVA

Piano Professional Piano Business

Piano Lite Piano Basic
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Mensile: 39,90€ + IVA 
Annuale: 478,80€ + IVA

Mensile: 79,90€ + IVA 
Annuale: 958,80€ + IVA
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1.11 La squadra

Il Team lavora su ciascun aspetto del bu-
siness, con la passione, il senso critico 
e l’impegno di chi sa di poter costruire, 
passo dopo passo, qualcosa capace di 
migliorare davvero il lavoro delle perso-
ne in giro per il mondo.

1. Executive summary

Trasparenza, coinvolgimento e migliora-
mento costante, sono i 3 pilastri fondanti 
di un team che ricerca la chiarezza degli 
intenti e dei rapporti, il rispetto e l’esalta-
zione del merito.

In SEO Tester Online 
non esiste il fallimento, 
esistono solo nuove 
opportunità per capire 
come migliorare.
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Crediamo che l’unione fa la forza. 
Ecco perché, per affrontare al meglio le 
sfide del mercato in cui operiamo, stia-
mo costruendo una fitta rete di partner 
che possano potenziare e velocizzare 
ulteriormente la crescita del nostro bu-
siness. Abbiamo quindi lavorato, e stia-
mo lavorando in maniera incessante alla 
creazione di partnership di valore sia sul 

1.12 Partner

fronte tecnologico che su quello com-
merciale per potenziare la nostra pre-
senza on-line e off-line. Le partnership 
ci permettono, di accedere rapidamente 
a network di terze parti, di raggiungere 
nuovi potenziali clienti, usufruire di ser-
vizi innovativi e di instaurare un circolo 
virtuoso di collaborazione con aziende, 
community, professionisti e università.
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1. Executive summary

Cristiano
Carriero

lacontentacademy.it

Andrea 
Dibitonto

marketingignorante.it alessandromazzu.it

Alessandro
Mazzù

pennamontata.com

Valentina 
Falcinelli

accountbasedmarketing.it

Francesca
Caponetto

socialmediacoso.it

Francesco 
Ambrosino

1.13 Brand ambassador

Stiamo costruendo una rete di professio-
nisti riconosciuti e apprezzati nel panora-
ma del digital marketing, che ci supporti 
nella diffusione del prodotto, con il pro-

prio network e con la propria esperienza, 
mettendoci la faccia. Ecco i nostri fanta-
stici ambassador per il mercato italiano.





Vittorio Urzì
CEO di Quarzio s.r.l.

seotesteronline.com

v.urzi@seotesteronline.com

+39 340 7645 888


